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ロゴマークをデザインしよう 
まえがき 
　これまで授業では「トライやるのワッペン」や「体育会のシンボルマーク」をデザインしてきました。 
　今回は、公募されている実在の会社の「ロゴマーク」を、その会社の事業内容や理念に基づいてデザイン
してみたいと思います。ん！？ 事業内容？？ 理念？？？ 難しい……、となってしまっては柔軟に表現しに
くいので、後述のポイントだけを抑えて、なるべくシンプルな発想でデザインしてみましょう。 
　ちなみに、一昨年度卒業した先輩たちの授業では、ちょうど「渋谷１０９」が新しいロゴマークを募集し
ていたので、副賞に目が眩み、皆でデザインをしてみました。 

WHAT’S 109 ? 
　東京都渋谷区宇田川町周辺で展開するセゾングループの渋谷公園通りの開発
に対抗して、東急グループが東急百貨店本店に続く東急本店通りに顧客を吸引
するために、東急モールズデベロップメント (TMD) の前身である旧東急商業
開発が1979年4月に渋谷区道玄坂二丁目の道玄坂下交差点に面した鋭角の角地にオープンさせた商業施設
（当時はファッションコミュニティ109）。バブル崩壊後の95年に女子高校生をターゲットに絞ってリ
ニューアルすると、〝ギャルの聖地〟として圧倒的な人気を集め、「エゴイスト（EGOIST）」や「セシル
マクビー（CECIL McBEE）」などの人気ブランドから、女優やアイドルなどのタレント以上に影響力を持
つ〝カリスマ店員〟を生み出した。現在の「SHIBUYA109」という名前の由来は「東急」の読みを数字の
「10→９」にあてた語呂合わせから。また、「営業時間が午前10時から午後9時まで」という意味も盛り
込まれている。開業40周年を迎える2019年にイメージの一新を図るため、これまで親しまれてきたロゴ
マークを一般公募で募集した。大まかな募集要項は次のとおり。 

募集要項（抜粋） 
　① Ａ　ロゴタイプ＆シンボルマークのセット 
　　 Ｂ　ロゴタイプだけ　　　　　　　　　　　の２パターンを製作する 
　　 ※ ロゴタイプは「SHIBUYA109」の全ての文字を入れる 
　　 ※「SHIBUYA」の文字は全て大文字、「109」は算用数字 
　　 ※ シンボルマークは「SHIBUYA109」の外観であるシリンダー（円筒形）を入れる 

　② 国内外で未発表の類似のないオリジナル作品に限る 

　③ カラーかつ単一色でも使用可能なデザインとする 

　で、応募作品の中から選ばれた作品が…コチラ↓ 

　以前のロゴマークに比べれば、ポップで、親しみやすさが増した印象ですね。 

以前のロゴマーク
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先生も応募してみたんだけど… 
　先述のとおり、副賞に目が眩んだ私も実は１点制作し、コンセプトを添えて応募してみました。 

　結果は神のみぞ知るところ（箸にも棒にも…泣）ですが、そこで働く人や利用する人のこと、あるいは採
用されたマークが印刷された紙袋を街ゆく人が手にしている姿などを妄想しながら作品づくりをするのは楽
しい時間でした。嗚呼、賞金１０９万円よ いずこに……　　　　　　　　　　 

（注：次ページへつづく） 

SHIBUYA109

シンボルマーク＋ロゴタイプ

ロゴタイプ

SHIBUYA

　シンボルマークは、数字の「１・０・９」を用いて、「１０９ビルの特徴」と「ハチ公の後ろ姿」
を表した。後ろ姿としたのは、現在渋谷駅の方向を向いているハチ公が見つめ佇んでしまうほどの
魅力を備えることを意する（シンボルとロゴの配置はその関係に成り立っている）。また、ビル上
部の境界線をハチ公の首輪に見立て、季節やイベントなどに応じて着せ替えができるファッション
性、カルチャーリーダーとしての発信性を持たせた。デフォルトでは、現在のロゴのイメージカラー
である赤を採用している。 
　一方、組み合わせるロゴタイプにはビル外観の特徴であるグリッドを重ね、かつ視認性を維持す
るためにフォントを「Futura （ボールド）」としている。

　ロゴタイプは、同じく「Futura（ボールド）」を採用し、数字部分のみアウトライン化、グリッ
ドパターンを重ねた。また、「０」と「９」を結合させることで、愛称である「マルキュー」を印
象付けている。
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ロゴマークをデザインしよう 
　さて、それでは本題へ。 
　今回デザインするのは「株式会社 カツタ」のロゴマークになります。 
３Ｒは皆さん知っていますね？　カツタは〝廃棄からリサイクルへ〟を基本理念 
に、廃棄物処理の中間処理にあたる焼却業務を担っています。また、焼却する廃 
棄物の減容化（容量容積を減らすこと）に努め、リサイクル率の向上にも取り組 
んでいるそうです。 

　つまり、端的に表すと環境問題に真摯に向き合う廃棄物処理の会社と言えます。 
デザインのポイントは 

「焼却」「リサイクル（廃棄→リサイクル）」「Ｋ（頭文字）」 
といったところでしょうか。ちなみに所在は茨城県ひたちなか市、親会社に「勝田環境株式会社」同様のグ
ループ子会社に「株式会社バイオパワー勝田」があるそうです。 

（注：宣伝ではなく、あくまでもロゴ作成のための説明資料です） 

参考資料 
　いくつか魅力的なロゴマークをご紹介。 

　リサイクルにちなんだロゴマークもどうぞ。 

　以上を参考に、伝えたい要素をいくつか書き出して、図案化していきましょう。 
国連サミットで採択された「SDGs」について調べてみるのも何かヒントと 
なるかもしれません。

特徴的なビルの形をシンプルに図案化 いちごのシルエットに高級感をミックス 城壁を漢字の「城」で表現

NATURE  RECYCLE

「水」「循環」をシンプルに可視化 矢印に用いた色彩と 
葉のアクセントの妙技

ピクトグラムを取り入れて


